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El copago ralentizo en 2012 el
crecimiento de los genéricos

Pasan de experimentar alzas del
20% a crecer menos del 10%

I MADRID S

LAURA G. IBANES

laura. guiierrez@diariomedica.com
Hace ahora poco mas de
quince afios que la zidovu-
dina salié al mercado espa-
fiol en version EFG, convir-
tiéndose en el primer gené-
Tico autorizado en el pais.
Quince afios después, los
genéricos han conseguido
hacerse con un tercio del
mercado de farmacos, tras
haber dado un fuerte esti-
rén en los ltimos cinco
anos, duplicando su cuota
de mercado desde 2008. Sin
embargo, el fuerte creci-
miento de los 1iltimos afios
se ha visto ralentizado des-
de la entrada en vigor del
nuevo sistema de copago el
pasado julio.

Segun explica Miguel
Martinez Jorge, responsa-
ble de Linea de Negocio de
IMS Health, "los genéricos
venian experimentando
crecimientos mensuales en
nimero de unidades vendi-
das de entre el 15y el 22 por
ciento durante el primer se-
mestre del afio. Y sin em-
bargo, desde que entré en
vigor el nuevo copago en ju-
lio, lo que observamos es
que ha caido ese crecimien-
10, que pasa a Ser unos me-
ses del 5,6 por ciento, otros
del 7,3 por ciento e incluso
registra una caida un mes
del 0,1 por ciento".

GANAN CUOTA A LA MARCA
Martinez Jorge matiza que
ese paron "es generalizado
tanto para el mercado de
marcas como para el de ge-
néricos"”; dicho de otro
modo, "el copago ha hecho
que los pacientes se piensen
mucho si adquieren los me-
dicamentos", pero lo curio-
so es que el sobrecoste del
copago para el paciente no
se ha traducido tampoco en
un incremento de las ventas
de genéricos por la creencia
popular de que son mas ba-
ratos que la marca. El res-
ponsable de la consultora
detalla, con todo, que "el
crecimiento se ha ralentiza-
do, pero el mercado de gené-
ricos continua creciendo y
ganando cuota al de mar-
cas”.

Segun los datos de IMS,

'RANKING' DE LABORATORIOS

Alcanzan el 32,7% de las unidades
vendidas y el 15,9% de facturacion

EVOLUCION

Los tres laboratorios de mayores ventas copan mas del 50 por ciento del mer-
cado de genéricos v, entre los diez mayores, mas del 87 por ciento.

Facturacion  Crecimiento  Cuota
Genéricos 1.486.992,79 144 100
Cinfa 313.429,35 14,8 211
Teva 300.084,40 19,3 202
Stada 147.976,18 174 10
Normon 144.209,00 16,3 97
Kern Pharma 111.119,38 58 75
Novartis 92.131,89 115 62
Mylan 75.991,65 17,8 5.1
Esteve 45.951,45 18,7 31
Alter 42.278,20 12,7 28
Apotex 31.510,58 57 21
Otros (95) 182.310,71 17,3 123

Fuente: IMS

MOLECULAS DE MAYOR FACTURACION

Principios activos de mayor peso en ventas de genéricos respecto al mercado

global de medicamentos.

Facturacion Crecimiento  Cuota
Genéricos 1.486.993 14,4 100
Atorvastatina 118.315 175 8
Omeprazol 85.391 -3,1 57
Escitalopram 64.210 539 43
Hidroclorotiacina 63.984 242 43
Paracetamol 58.216 19,2 39
Ibuprofena 55.780 19 38
Pantoprazol 52.836 75 36
Valsartan 52.324 48 35
Clopidogrel 45467 3 31
Amoxicilina 41.481 1,6 28
Otros 967.763 159 65,1

Fuente: IMS

los genéricos coparon, a cie-
rre de 2012, el 32,7 por cien-
to de todos los medicamen-
tos vendidos, frente al 28,3
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I CIUDAD

Los datos de la consulto-
ra IMS reflejan que entre
tres compafiias de mayores
ventas copan mas de la mi-
tad del mercado de medi-
camentos genéricos. Se tra-
ta concretamente de Cinfa,
que absorbe el 21,1 por
ciento de todas las ventas

por ciento que representa-
ban en 2011 y el 17,5 por
ciento que absorbian cin-
co afos antes.

de genéricos medidas en
facturacion, Teva que al-
canza ya el 20,2 por cien-
to y Stada, que llega al 10
por ciento.
Pese al gran numero de
compaiiias de genéricos
presentes en el pais, las ci-
fras muestran una gran
concentracion de las ven-
tas.

Los diez primeros labo-

Crecimiento experimentado y cuota
de mercado de los genericos

Aios Crecimiento Cuota

2008 175 8
2009 194 83
2010 23 94
201 283 12,8
2012 327 159
Fuente: IMS

Quince anos
de EFG

en Espana

Los primeros
genéricos se lanzaron
hace ahora poco mas
de quince anos, con el
reto de alcanzar en el
afo 2000 apenas un 10
por ciento del
mercado, e inmersos
en un complejo
sistema legal que los
hizo convivir con las
copias de farmacos
durante una década,
generando paradojas
los primeros afios
como la existencia de
hasta 20 copias de
omeprazol y ningian
genérico autorizado.
Hoy son ya el 32 por
ciento del mercado.

Silo que se observa es la
facturacion en lugar de las
unidades vendidas, las ci-
fras son mas modestas

Cinfa, Teva y Stada copan mas de
la mitad del mercado de genéricos

ratorios de genéricos (Cin-
fa, Teva, Stada, Normon,
Kern, Novartis, Mylan, Es-
teve, Alter y Apotex) agluti-
nan juntos el 87,7 por cien-
to de todas las ventas de
genéricos, dejando tan solo
el 12,3 por ciento de las
ventas en manos de los
otras 95 compaiiias de me-
dicamentos genéricos que
operan en el pais.

DIFERENCIAS REGIONALES

Penetracion de los genéricos en las 17 moléculas de mayores ventas de gené-
ricos. El dato de Cantabria y Asturias y de Navarra y La Rioja es conjunto.

" Castilla
)

- i a&
1 la-La M:

Extremadura  71.4% L
| 67.0% 5 ;
y s
p f #" Baleares
( Andalucia occidental  “FE 70,3%
o T703% r o
1 _ Andaluefa oriental
. 64,9%
- —
P L _ |
Fuente: IMS

Pais Vasco, Cateluna
y Castila y Leén
presentan la mayor
penetracion de
farmacos genéricos,
mientras Murcia y
Canarias se sitlan a
la cola de Espana

como consecuencia légica
del bajo precio de estos pro-
ductos: los genéricos repre-
sentaronen 2012 el 15,9 por
ciento de todo el mercado
farmacéutico de prescrip-
cion, frente al 12,8 por cien-
to que suponian en 2011.
Las cifras, que significan
en la practica que uno de
cada tres farmacos vendi-
dos es ya genérico, mues-
tran como el mercado de ge-
néricos ha venido crecien-
do a muy buen ritmo en los
tultimos afios, pese a la con-
traccion general del merca-
do de medicamentos como
consecuencia del nuevo sis-
tema de copago y la disua-
sion que puede estar provo-
cando en el paciente.

PERDIDA DE PATENTES
Asi, mientras en 2012 las
ventas globales de medica-
mentos (tanto los de marca
como los genéricos) cayeron
en conjunto un 3,1 respec-
to a 2011 en namero de uni-
dades vendidas, los genéri-
cos experimentaron un cre-
cimiento, méas timido que el
de afios anteriores, pero cre-
cimiento al fin y al cabo, del
12,1 por ciento (el afio an-
terior habian crecido el do-
ble, un 22,1 por ciento).

Buena parte de ese incre-
mento de los genéricos se
debe a la posibilidad que ha

habido de lanzar nuevos ge-
néricos en 2012 por la cadu-
cidad que se ha producido
de la patente de algunos
farmacos  superventas
como Singulair.

Los datos de IMS revelan
también cémo la penetra-
cion de los genéricos en las
autonomias todavia man-
tiene diferencias significa-
tivas. Asi, sise observa qué
ocurre con las 17 moléculas
de mayores ventas en gené-
ricos (entre las que figuran
por ejemplo amoxicilina
enalapril, ibuprofeno, ome-
prazol, paracetamol, losar-
tan, atorvastatina o clopi-
dogrel), puede verse como,
de media, la cuota de mer-
cado de los genéricos en es-
tas moléculas alcanza para
el conjunto del pais el 70,9
porciento de todas las uni-
dades vendidas. Sin embar-
go, este dato desciende has-
ta el 61 por ciento en Mur-
cia y el 63 por ciento en Ca-
narias.

En el lado opuesto se si-
tuarian autonomias como
el Pais Vasco, con hasta un
77,7 por ciento de ventas de
genéricos en estas molécu-
las, o Cataluiia, Castilla y
Leon y Madrid, por encima
del 75 por ciento en todos
los casos.

Por moléculas, los datos
de la consultora IMS mues-
tran que las que mayores
crecimientos en facturacion
experimentaron en 2012 de
entre las de mayores ventas
son escitalopram, que cre-
ci6 un 54 por ciento respec-
to al afio anterior, paraceta-
mol, que vendio un 19,2 por
ciento mas, y atorvastatina,
que registré un crecimien-
to del 17,5 por ciento.



